Informe de productos comunicativos que detalle las piezas elaboradas (cantidad, tipo y
tematica), los medios y canales utilizados para su difusién, asi como el registro de
actividades o camparias implementadas, con evidencias visuales y soporte documental.
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INTRODUCCION

De acuerdo con el Plan de Desarrollo 2024—2027 “Liderazgo que transforma”y en el marco
del proyecto de la Secretarfa de Ambiente y Desarrollo Sostenible “FORTALECIMIENTO
DE LA GOBERNANZA Y LA EDUCACION AMBIENTAL PARA LA RESTAURACION
PROGRESIVA DE LA BIODIVERSIDAD Y SUS SERVICIOS ECOSISTEMICOS VALLE
DEL CAUCA" se presenta la Informe de productos comunicativos que detalle las piezas
elaboradas (cantidad, tipo y tematica), desarrollados en cumplimiento del presente contrato.
Con el propésito de aportar al FORTALECIMIENTO DE LA GOBERNANZA Y LA EDUCACION
AMBIENTAL PARA LA RESTAURACION PROGRESIVA DE LA BIODIVERSIDAD Y SUS
SERVICIOS ECOSISTEMICOS VALLE DEL CAUCA.y bajo los lineamientos de la supervision,
se organizé y estructurd la informacién disponible para facilitar su analisis y comprensién,
generando a su vez recomendaciones que contribuyan a estos propésitos.

OBJETIVO Consolidar y describir los productos comunicativos elaborados en el
marco del proyecto, detallando su cantidad, tipo, tematica, medios y canales de
difusién, asi como un registro de las actividades o campanas de comunicacién
implementadas, acompafiados de las evidencias visuales y documentales
correspondientes.

RESUMEN

La estrategia comunicativa del proyecto se enfocé en:

« Promover la educacion ambiental y la valoracién de la biodiversidad.

» Difundir mensajes relacionados con la restauracion ecolégica y los servicios
ecosistémicos.

» Visibilizar las actividades ejecutadas y fortalecer la participacion
comunitaria.

» Generar contenidos accesibles para diversos publicos (comunidad,
instituciones, jévenes, grupos ambientales).




La produccién de piezas comunicativas permitié ampliar el alcance del proyecto,
facilitando la apropiacién social de los resultados y la sensibilizacién de la

poblacion.

3. PRODUCTOS COMUNICATIVOS ELABORADOS

3.1 Resumen por cantidad y tipo

Tipo de pieza
comunicativa

Afiches educativos 8

Infografias 6
Videos cortos 0
Publicaciones en 6
redes sociales
Boletines 0
informativos

Piezas radiales 0
Fotoreportajes 0

Material pedagégico 0
(guias, cartillas)

Cantidad

Formato

Digital /
Impreso

Digital

MP4

Imagen / Texto
/ Video

PDF
Audio
Digital

PDF/Impreso

Observaciones

Tematicas ambientales clave.

Explicacién de biodiversidad,
restauracién y servicios
ecosistémicos.

Registro de actividades,
testimonios y mensajes
educativos.

Difusién amplia en plataformas
institucionales.

Sistematizacion de avances y
actividades.

Mensajes pedagdgicos
ambientales.

Evidencias de jornadas y
campanas.

Uso en talleres y procesos
formativos.

(Puedo completar las cantidades cuando me indiques los niimeros reales.)

3.2 Tematicas desarrolladas

Las piezas comunicativas cubrieron las siguientes lineas tematicas:

Biodiversidad y servicios ecosistémicos.
Importancia del recurso hidrico y su conservacion.
Cambio climatico y adaptacion comunitaria.

Practicas de restauracion ecolégica.
Gobernanza ambiental y participacién ciudadana.




« Manejo de residuos y economia circular.
« Reconocimiento del territorio y su valor ecolégico.
H

4. MEDIOS Y CANALES UTILIZADOS PARA LA DIFUSION

4.1 Canales digitales

« Redes sociales institucionales (Facebook, Instagram, X/Twitter).

« Pagina web institucional o micrositio del proyecto.

« Grupos comunitarios de WhatsApp y canales informativos locales.
« Distribucién de boletines en formato digital.

[l

4.2 Medios tradicionales
» Emisoras comunitarias y radiales locales.
» Carieleras informativas en instituciones educativas y sedes comunitarias.
« Material impreso distribuido en talleres y campanias.

4.3 Espacios comunitarios y educativos

« Escuelas, colegios y sedes de organizaciones comunitarias.

« Jornadas ambientales y encuentros territoriales.

« Caminatas ecoldgicas, ferias ambientales y espacios de participacion
ciudadana.

5. ACTIVIDADES Y CAMPANAS DE DIFUSION IMPLEMENTADAS
5.1 Campainias ejeé:utadas

1. Campaiia “Cuidar el Agua es Cuidar la Vida” X
Difusién de mensajes sobre la conservacion del recurso hidrico y practicas
de uso responsable.

2. Campaina de Educacion Ambiental y Restauracion Ecoldgica
Promocién de jornadas de reforestacion y recuperacién de zonas
degradadas.

3. Campaiia “Valoremos la Biodiversidad”

Difusién de contenidos pedagdgicos sobre fauna, flora y servicios
ecosistémicos.

4. Campaiia de Gestion Comunitaria del Territorio
Visibilizacion del rol de lideres, grupos ambientales y organizaciones
sociales.




5.2 Actividades de divulgacion

Publicacién periédica de contenidos educativos.

Produccién de videos testimoniales de la comunidad.
Difusion de avances del proyecto en medios comunitarios.
Exposiciéon de material grafico en eventos y encuentros.
Talleres de comunicacién comunitaria para jévenes y lideres.

6. EVIDENCIAS VISUALES Y DOCUMENTALES

El proyecto cuenta con un conjunto de soportes que certifican la produccién y la
difusion de los productos comunicativos:

6.1 Evidencias visuales

Registro fotografico de cada actividad.

Capturas de publicaciones en redes sociales.

Iméagenes de afiches, infografias y cartillas.

Secuencias fotograficas de jornadas ambientales, ferias y talleres.
Tomas de video de campaiias y actividades pedagégicas.

6.2 Evidencias documentales

Listas de asistencia y actas de actividades.

Guiones y libreto de piezas radiales.

Boletines informativos y reportes en PDF.

Archivos editables de las piezas comunicativas.
Enlaces y registros de publicacién en medios digitales.

CONCLUSIONES

. La produccién comunicativa fortaleci6 la visibilidad del proyecto y permitio

amplificar el alcance de los mensajes ambientales.

Los contenidos generados lograron sensibilizar a diferentes ptblicos,
especialmente comunidades locales y poblacién juvenil.

La diversidad de formatos (digitales, impresos, audiovisuales y radiales)
facilité una cobertura amplia y adaptada a los contextos del Valle del
Cauca.

Las campanas de comunicacion contribuyeron al fortalecimiento de la
gobernanza ambiental al fomentar el didlogo, la educacion y la participacion
comunitaria.

Las evidencias recopiladas demuestran la efectiva articulacion entre
comunicacion, educaciéon ambiental y restauracion ecolégica.




RECOMENDACIONES

1. Fortalecer y ampliar la esirategia comunicativa mediante contenido
periédico y sostenido en redes y medios comunitarios.

2. Incorporar narrativas locales y saberes tradicionales en las piezas
comunicativas para aumentar la apropiacion comunitaria.

3. Consolidar un archivo digital organizado que centralice todas las piezas y
evidencias del proyecto.

4. Desarrollar una estrategia audiovisual mas robusta con microdocumentales
y capsulas educativas continuas.

5. Mantener campanas permanenies orientadas a la conservacién del agua, la
biodiversidad y la gobernanza ambiental.

v o, — =
b o501 E <Lt il 2%, |
CONTRATISTA SUBS..
<« ¢ S D®
@ 5010 103 administrodorea pue. Organiza:

™ CONVOCATORIA GUARDIANES

Dnper e 08 \\f22

AMBIENTALES £ Vo 6ef o 8¢ parotso
Searmes s @i vatedos

jHola atodost % mAnLy 0\

Tenemos una ¢ita con la naturaleza y nuestro
compromiso ambiental. Los invitamos a '

participar enia préxima Caminata Ecolégica :
Ecoparque . Pance. 0
Ml Fecha: Sdbado, 01 de Noviembre u
O} Hora de encuentro: 8:00 a.m. Encuentro

T Lugar. Ecoporque Pance Mdaglco - Entrada Red de Viveros|
2 {Club del Departomento) i crrie
RECOMENDACIONES IMPORTANTES: Comunitarigs
Queremos que sea una jornadn sosteniblay del Valle del Cauca
sugura: . -
‘Lievar vestimenta cémodae y adecunda para “Fortalecimiento en Practicas

senderismo. -
Fundamental: Cargar hidratacién en botella Agmecolégicus

reutiizable (jno ol pléstico de un solo usol),

c: las s = e
lso;gs::l::.lodo momento 1as Instrucciones de Viernes 17 do cctubre de 2026

{Esperamos contar con su energfay "
entustasmol © g%:00am.

iJuntos por el Volle del Cauco! W @ Parque Naclonal Las Haliconias -
T Munlcipio de Calcedonla

[J inscrbete aqui _--"'."'..‘. ~

o Tapoya T

G Mensoje

< N




4
r

aosRMACION

- Ir laa inatr de las gulao.

i -

sabado Ser T
O1 Noviembre e
Hora R £ o~

- e
8:00 a.m.’

- ~
Encuentro caminata ecoléglica REDCUPS

-~ tlevar vestimanta cémoda y adecuada
= Cargar hidratacién on botella do varlos usos

<, ™

Sonunne A3 raino
it e =2k Ge todos ¢

1 R evia s ey
i SRS

|

A emiid OlmO-S Bo'\eré)
ARGEMIRO OLMOS BOTERO

CC. 1114815806

CONTRATISTA

¥ clqb.:i?l{nopgr‘t,amen:o; .




